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- สนับสนุนการวิจัยและพัฒนาเพื่อสร้างนวัตกรรม ผนวกกับ
ความโดดเด่นของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น

- สร้างความร่วมมือระหว่างสถาบันการศึกษาและผู้ประกอบการ
เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้เชิงวชิาการ ไปสู่การปฏิบัติจริงในเชิงธุรกิจ

- สนับสนุนการวิจัยและพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์

- ส่งเสริมการน าเทคโนโลยีและนวัตกรรมผนวกกับวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการผลิตสินค้าและบริการเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม

- พัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP เป็นของฝากของที่ระลึกระดับพรีเมี่ยม

- ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า และบริการของกลุ่มธุรกิจเป้าหมาย
วิสาหกิจชุมชน ด้วยฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรม

- พัฒนาระบบรับรองมาตรฐานสินค้าและบริการ รวมทั้งก าหนดให้มีมาตรฐาน
ธุรกิจภาคบริการตามมาตรฐานสากล

- ส่งเสริมให้กลุ่มธุรกิจสร้างสรรค์ ได้การรับรองมาตรฐาน

- จัดหาสถานที่จ าหน่ายสินค้าหรือบริการตามแหล่งชุมชน แหล่งการค้าที่มี
ศักยภาพ หรือแหล่งท่องเที่ยวต่างๆโดยต้องได้รับความร่วมมือจากหน่วยงาน
ท้องถิ่นทุกระดับ

- จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ของท้องถิ่น ทั้งแบบ Online และ Offline

- สนับสนุนการใช้สื่อสังคมออนไลน์ที่เหมาะสม เพื่อขยายตลาดสินค้าและ
บริการทั้งในและต่างประเทศ

- สนับสนุนการสร้างสรรค์กิจกรรมในย่านพื้นที่การค้า (Creative Space)

- การวิจัยและพัฒนา

- พัฒนาธุรกิจและเพิ่มมูลค่าสินคา้

- การพัฒนาคุณภาพมาตรฐาน

- พัฒนาตลาด

เพื่อทราบปัจจัยที่ส่งผลต่อ ความสามารถในการพัฒนา
และสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม 

เพื่อทราบแนวโน้มรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม
ของผู้บริโภค

เพื่อทราบทักษะ ภูมิปัญญาเชิงช่าง 4 ประเภทท่ีเอื้อต่อ
การน าไปสู่การออกแบบเชิงสร้างสรรค์รว่มกัน

เพื่ อ ได้ ผลิ ตภัณฑ์ หั ตถอุตสาหกรรม จากการ
ผสมผสานและการประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาพื้นถิ่นใน
จังหวัดล าปาง ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม
ในรูปแบบใหม่การส่งเสริมงานศิลปหัตถกรรมใน
ท้องถิ่นให้มีสินค้ามากขึ้น รายได้ เพิ่มขึ้นและได้
รูปแบบที่สามารถน าไปพัฒนาและต่อยอดทาง
ความคิด รวมถึงความร่วมมือกันระหว่างชุมชนในการ
ผลิตชิ้นงาน 

การร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐเพื่อผลักดันผลิตภัณฑ์
หัตถอุตสาหกรรมที่สร้างสรรค์ สู่การจัดแสดงสินค้า
และจัดจ าหน่าย ให้เกิดรายได้เข้าสู่ชุมชน และกระตุ้น
เศรษฐกิจให้กับจังหวัดและประเทศ

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1

วัตถุประสงค์ข้อที่ 2  (ในกิจกรรมที่ 2 ของโครงการ)

วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 (ในกิจกรรมที่ 2 ของโครงการ)

วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 (ในกิจกรรมที่ 2 ของโครงการ)

สมมุติฐาน

การประชุมประชาคมรับฟังความคิดเห็นเก่ียวกับแผนพัฒนาจังหวัดล าปาง 5 ปี (พ.ศ.2561-2565) ฉบับทบทวนปี 2564
ในประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 เรื่องสินค้าอัตลักษณ์อุตสาหกรรม หัตถอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนจากฐานทุนทางสังคมและวัฒนธรรม 

1.ลักษณะภูมิประเทศแบบภูเขาสูงส่งผลให้มีแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติในพื้นท่ีอยู่เป็นจ้านวนมาก เช่น น้้าตก น้้าพุร้อน 
ประกอบกับส่งผลให้ในช่วงฤดูหนาวมีสภาพภูมิอากาศท่ีเย็นสบาย ซึ่งเป็นเสน่ห์ดึงดูดส้าคัญต่อการเข้ามาเท่ียวชมของนักท่องเท่ียว

2.ต้าแหน่งภูมิศาสตร์ของจังหวัดล้าปางตั้งอยู่ในพื้นท่ีจุดศูนย์กลางทางภาคเหนือตอนบนของประเทศ เป็นพื้นท่ีเชิงยุทธศาสตร์ 
(Strategic Location) ซึ่งสามารถเชื่อมโยงเส้นทางไปยังเมือง จังหวัด และภูมิภาคอื่นซึ่งมีความส้าคัญในแง่การพัฒนาเศรษฐกิจของ  
จังหวัด อาทิ ด้านการท่องเท่ียว การประกอบธุรกิจบริการ การค้าการลงทุน และการพัฒนาเส้นทางคมนาคมท้ังทางบก และทางอากาศ

เพื่อประโยชน์ต่อการเดินทางของประชาชนและการเชื่อมต่อธุรกิจการค้า การขนส่งกระจายสินค้าของผู้ประกอบการต่างๆ
3.เสน่ห์แห่งวิถีการด้ารงชีวิตในแบบด้ังเดิม (วิถีอัตลักษณ์ล้านนา) ควบคู่กับการสืบสานมรดกทางศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถ่ิน

และเร่ืองราวทางประวัติศาสตร์ท่ีมีมาช้านาน ซึ่งเป็นจุดเด่นและเป็นปัจจัยท่ีส้าคัญในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ เชิงวัฒนธรรม 
เชิงนิเวศและผลิตภัณฑ์ทางภูมิปัญญาในรูปแบบต่างๆ โดยน้าเสนอผ่านกิจกรรม เทศกาล และภูมิปัญญา ประเพณีพื้นถ่ิน

4.ทรัพยากรธรรมชาติท่ีหลากหลายและเป็นวัตถุดิบหลักส้าคัญในภาคอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นถ่ิน และการผลิตต่างๆ เช่นอุตสาหกรรมเซรามิก
อุตสาหกรรมแปรรูปไม้เศรษฐกิจ รวมถึงผลิตภัณฑ์ทางหัตถอุตสาหกรรมต่างๆ

5.สถาบันการศึกษาทุกระดับ ในบทบาทหน้าท่ีของการสนับสนุน การพัฒนาขับเคลื่อนด้านต่างๆของจังหวัดล้าปาง ด้วยกระบวนการทางวิชาการ
ในการแลกเปลี่ยนและสร้างองค์ความรู้ สร้างนวัตกรรม และการวิจัยท่ีเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาจงัหวัดในด้านต่างๆ เช่น ด้านทรัพยากรธรรมชาติ 
ด้านการท่องเท่ียวและสิ่งแวดล้อม ด้านคุณภาพชีวิต ด้านการออกแบบและพัฒนาผลงานทางหัตถอุตสาหกรรม เป็นต้น 

6.อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของจังหวัดในมุมมองภาพรวมยังอยู่ในระดับต้่า เนื่องจากสภาพปัญหาหลายด้าน อาทิ 
- ขาดการบริหารจัดการเรื่องตลาดแบบบูรณาการ ส้าหรับสินค้าหัตถอุตสาหกรรม สินค้าเกษตร สินค้าเกษตรแปรรูป และผลิตภัณฑ์ชมุชน

ซึ่งก่อให้เกิดสินค้าล้นตลาด รวมถึงสินค้าเซรามิกท่ีมีปริมาณการจ้าหน่ายและความนิยมในสนิค้าลดลง สินค้าอัตลักษณ์ล้าปางจากผลติภัณฑ์
หัตถกรรมและหัตถอุตสาหกรรมมีจ้านวนลดลง เนื่องจากปัจจัยต่างๆ อาทิ ภาวะถดถอยทางเศรษฐกิจในภาพรวมอันส่งผลกระทบต่อต้นทุน
ในการผลิต นวัตกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑจ์ากวัสดุอื่นท่ีถูกน้ามาใชท้ดแทน เช่น สแตนเลส ภาชนะและบรรจุภัณฑ์ธรรมชาติ รวมถึงการตี
ตลาดของสินค้าจากต่างประเทศ (สินค้าเซรามิกจากประเทศจีน) ท่ีมีราคาไม่แพงและรูปแบบหลากหลายน่าสนใจอันสง่ผลกระทบต่อความ
ต้องการในแหล่งตลาดเพื่อขายสินค้าแห่งใหม่

- ขาดแรงงานทักษะฝีมือและความช้านาญเฉพาะด้าน เนื่องจากการเคลื่อนย้ายแรงงาน หรือการอพยพถ่ินฐานของประชาชนเพื่อหางาน
ในพื้นท่ีเขตเมืองหลักของประเทศ รวมถึงประชากรวัยแรงงานลดน้อยลง ผู้สูงอายุเพิ่มมากข้ึน

7.การบริหารจัดการโดยพื้นฐานของจังหวัด ท่ียังขาดการบูรณาการในทุกมิติอย่างมีประสิทธิภาพ
- ขาดการบริหารจัดการด้านระบบสาธารณูปโภคและระบบสาธารณะข้ันพื้นฐานท่ียังขาดการวางแผน และการด้าเนินงานเชิงบูรณาการ

ร่วมกันอย่างถูกต้องเหมาะสม ระหว่างหน่วยงานรับผิดชอบด้านต่างๆในจงัหวัดล้าปาง
- ขาดระบบฐานข้อมูลกลางทางสังคมของจังหวัดท่ีมีประสิทธิภาพ เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีถูกต้องและเป็นปัจจุบัน ส้าหรับน้าไปวิเคราะห์หาแนวทาง

การพัฒนาและแก้ไขปัญหาได้อย่างสอดคล้องตามข้อเท็จจริง 
8.ปัญหาด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมท่ีถูกท้าลาย เนื่องจากบุกรุกพื้นท่ีป่าและการน้าไม้หวงห้าม มาใช้เพื่อประโยชน์ส่วนตัว

รวมถึงปัญหาการเผาป่า ซึ่งอัตราการปลูกทดแทนยังไม่สัมพันธ์กับจ้านวนท่ีถูกน้าไปใช้และถูกท้าลาย
9.การด้าเนินงานของเครือข่ายภาคประชาชนในจังหวัดลา้ปาง ซึ่งมีอยู่ค่อนข้างมาก แต่ยังขาดการติดต่อประสาน เพื่อบูรณาการเชื่อมโยง

กระบวนการด้าเนินงานไปในทิศทางร่วมกันอย่างชัดเจน
10.การวิเคราะห์ศักยภาพของจังหวัดล้าปางพบว่า โอกาสและศักยภาพของจังหวัดล้าปางที่มีอยู่นั้น สามารถนา้ไปสู่การพัฒนาในด้านต่างๆ

โดยสรุป คือ การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ โดยการให้ความส้าคัญกับวิถีชีวิติและวัฒนธรรมท้องถ่ิน เน้นย้้าถึงความผูกพันของ
นักท่องเท่ียวกับสถานท่ีท่องเท่ียว ให้นักท่องเท่ียวได้มีประสบการณ์แท้จริงจากการเรียนรู้ในพื้นท่ีท่องเท่ียวท้าให้เกิดความจดจ้าและประทับใจ
ในแหล่งท่องเท่ียว และค้านึงถึงสิ่งแวดล้อมเป็นสา้คัญ รวมถึงการพัฒนาการผลติสินค้าอัตลักษณ์อุตสาหกรรมหัตถอุตสาหกรรม 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน หัตถอุตสาหกรรม เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า และพัฒนาให้ประชาชนมีสังคมและคุณภาพชวีิตท่ีดี มีความปลอดภัยในชีวิต
และทรัพย์สิน มีทรัพยากรธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณ์และสภาพแวดล้อมท่ีดี

11.ยึดแนวทางการพัฒนาในทุกมิติตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งน้ามาสู่การให้นิยามภายใต้วิสัยทัศน์ “เมืองล้าปางน่าอยู่ นครแห่งความสุข” 
ใหม้ีความชัดเจนในแนวทางการขับเคลื่อนการพัฒนายิ่งข้ึน โดยมีเป้าหมายระยะแรกของการพัฒนาท่ีเน้นการพัฒนาภายใต้แนวคิด 
“ชุมชนวิถีพอเพียง เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์” และระยะที่ 2 พัฒนาไปสู่ “เมืองวัฒนธรรมท่ีมีความทันสมัย พัฒนาบนฐานของทุนทางสงัคม
วัฒนธรรมของชุมชนท้องถ่ิน เพื่อศักยภาพและขีดความสามารถสู่การแข่งขันในตลาดโลก Local to Global”

12.นโยบายของภาครัฐในการส่งเสริมและสนบัสนุน การพัฒนาทางวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี งานวิจัย และสร้างนวัตกรรมใหม่ๆเพื่อสามารถ
น้ามาใช้ประโยชน์ในด้านการสนับสนนุการผลติท้ังภาคอุตสาหกรรม ภาคธุรกิจ รวมถึงภาคสังคมอย่างต่อเนื่อง 

13.การเข้าสู่กลุ่มประเทศประชาคมอาเซียนและอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้้าโขง ถือเป็นโอกาสท่ีส้าคัญทางเศรษฐกิจ ท่ีจะขยายตลาดการค้า 
กระตุ้นการลงทุน โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ส้าคัญของจงัหวัดลา้ปาง เช่น สินค้าเซรามิก สินค้าผลิตภัณฑห์ัตถอุตสาหกรรม และ
สินค้าเกษตรปลอดภัย 

14.กระแสความตื่นตัวและการพัฒนาขับเคลื่อนของภาคประชาสงัคม ในการมีส่วนร่วมพัฒนาไปทุกๆมิติ ท่ีมีเพิ่มมากข้ึนต่อเนื่องในประเทศ 
15.สถานการณ์ด้านการเมืองและความมั่นคง ท้ังภายในประเทศและระหว่างประเทศ ท่ีมีความละเอียดอ่อนซับซ้อนของสภาพปัญหา

ท้ังในด้านเสถียรภาพและความคิดเห็นท่ีแตกต่าง ส่งผลกระทบต่อความไม่มีเสถียรภาพของนโยบายในการพัฒนา ประกอบกับสงคราม
การค้าระหว่างประเทศมหาอ้านาจ ซึ่งส่งผลต่อเศรษฐกิจโดยรวม และส่งผลกระทบต่อการลงทุนและการขยายตัวของเศรษฐกิจให้อยู่ใน
ภาวะชะลอตัว ประกอบกับภาระหนี้สาธารณะ ท่ีมีผลต่อการขับเคลื่อนให้เศรษฐกิจไทยหลุดพ้นจากการเป็นประเทศรายได้ปานกลาง
อันเป็นผลกระทบต่อเศรษฐกิจในระดับจังหวัด

16.ปัญหาด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมด้านมลพิษทางอากาศ เช่นการบุกรุกพื้นท่ีป่า การตัดไม้ท้าลายป่า การเผาป่า 
ส่งผลให้แนวโนม้ปัญหาหมอกควัน และฝุ่นละออง PM 2.5 ท้ังจากสภาพภูมิอากาศและการกระท้าของมนุษย์ ส่งผลต่อสุขภาพท้ัง
ระยะสั้นและระยะยาวโดยเฉพาะเด็กและคนชรา และกระทบต่อการท่องเท่ียวของจังหวัด 

17.แนวโน้มของสถานการณ์เข้าสู่สังคมผูส้งูอายุ ส่งผลต่อโครงสร้างประชากรท่ีมีวัยสูงอายุเพิ่มข้ึน ขณะท่ีประชากรวัยเด็กลดลง
ท้าให้จังหวัดล้าปางขาดแคลนก้าลังแรงงานการผลิต อันกระทบต่อภาวการณ์ขยายตัวทางเศรษฐกิจของจังหวัดในอนาคต 

การประชุมประชาคมรับฟังความคิดเห็นเกี่ยวกับแผนพัฒนาจังหวัดล าปาง 5 ปี (พ.ศ.2561-2565) 
ฉบับทบทวนปี 2564 ในประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 เรื่องสินค้าอัตลักษณ์อุตสาหกรรม หัตถอุตสาหกรรม
ผลิตภัณฑ์ชุมชนจากฐานทุนทางสังคมและวัฒนธรรม 
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CODE                                               CO – THEME      THEMECONTENT ANALYSIS

- สนับสนุนการวิจัยและพัฒนาเพื่อสร้างนวัตกรรม ผนวกกับ
ความโดดเด่นของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น

- สร้างความร่วมมือระหว่างสถาบันการศึกษาและผู้ประกอบการ
เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้เชิงวชิาการ ไปสู่การปฏิบัติจริงในเชิงธุรกิจ

- สนับสนุนการวิจัยและพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์

- ส่งเสริมการน าเทคโนโลยีและนวัตกรรมผนวกกับวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการผลิตสินค้าและบริการเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม

- พัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP เป็นของฝากของที่ระลึกระดับพรีเมี่ยม

- ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า และบริการของกลุ่มธุรกิจเป้าหมาย
วิสาหกิจชุมชน ด้วยฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรม

- พัฒนาระบบรับรองมาตรฐานสินค้าและบริการ รวมทั้งก าหนดให้มีมาตรฐาน
ธุรกิจภาคบริการตามมาตรฐานสากล

- ส่งเสริมให้กลุ่มธุรกิจสร้างสรรค์ ได้การรับรองมาตรฐาน

- จัดหาสถานที่จ าหน่ายสินค้าหรือบริการตามแหล่งชุมชน แหล่งการค้าที่มี
ศักยภาพ หรือแหล่งท่องเที่ยวต่างๆโดยต้องได้รับความร่วมมือจากหน่วยงาน
ท้องถิ่นทุกระดับ

- จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ของท้องถิ่น ทั้งแบบ Online และ Offline

- สนับสนุนการใช้สื่อสังคมออนไลน์ที่เหมาะสม เพื่อขยายตลาดสินค้าและ
บริการทั้งในและต่างประเทศ

- สนับสนุนการสร้างสรรค์กิจกรรมในย่านพื้นที่การค้า (Creative Space)

- การวิจัยและพัฒนา

- พัฒนาธุรกิจและเพิ่มมูลค่าสินคา้

- การพัฒนาคุณภาพมาตรฐาน

- พัฒนาตลาด

เพื่อทราบปัจจัยที่ส่งผลต่อ ความสามารถในการพัฒนา
และสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม 

เพื่อทราบแนวโน้มรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม
ของผู้บริโภค

เพื่อทราบทักษะ ภูมิปัญญาเชิงช่าง 4 ประเภทท่ีเอื้อต่อ
การน าไปสู่การออกแบบเชิงสร้างสรรค์รว่มกัน

เพื่ อ ได้ ผลิ ตภัณฑ์ หั ตถอุตสาหกรรม จากการ
ผสมผสานและการประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาพื้นถิ่นใน
จังหวัดล าปาง ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม
ในรูปแบบใหม่การส่งเสริมงานศิลปหัตถกรรมใน
ท้องถิ่นให้มีสินค้ามากขึ้น รายได้ เพิ่มขึ้นและได้
รูปแบบที่สามารถน าไปพัฒนาและต่อยอดทาง
ความคิด รวมถึงความร่วมมือกันระหว่างชุมชนในการ
ผลิตชิ้นงาน 

การร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐเพื่อผลักดันผลิตภัณฑ์
หัตถอุตสาหกรรมที่สร้างสรรค์ สู่การจัดแสดงสินค้า
และจัดจ าหน่าย ให้เกิดรายได้เข้าสู่ชุมชน และกระตุ้น
เศรษฐกิจให้กับจังหวัดและประเทศ

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1

วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 (ในกิจกรรมที่ 2 ของโครงการ)

วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 (ในกิจกรรมที่ 2 ของโครงการ)

วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 (ในกิจกรรมที่ 2 ของโครงการ)

สมมุติฐาน

การประชุมเชิงปฏิบัติการพัฒนาศักยภาพผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP กลุ่ม (Quadrant  D) ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การตลาด

1.ผลงานผลติภัณฑ์ท่ีได้มาจากอัตลักษณ์ชมุชนท่ีมีคุณค่า อันมาจากการใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ินมาใชใ้นการต่อยอด และกรรมวิธีการผลิตด้วยมือ
(Handmade) ทุกข้ันตอน มีความประณีตงดงาม ละเอียด มีความเป็นเอกลักษณ์ ความเป็นต้นต้ารับ(Original)

2.ช่างมีฝีมือมีความสามารถเชิงช่าง และทักษะเฉพาะบุคคล มีเอกลักษณ์(เป็นงานศิลปะ) มีเทคนิคและเครื่องมือเป็นของตนเอง
สินค้าได้มีการพัฒนาแบบอยู่เสมอ สินค้าบางอย่างสามารถพัฒนา ปรับเปลี่ยนวัตถุดิบตามความต้องการของผู้บริโภคได้

3.วัตถุดิบ(วัสดุพื้นถ่ิน) และภูมิปัญญาท้องถ่ิน ใช้วัสดุได้อย่างคุ้มค่า หาได้ในท้องถ่ินและเป็นสิ่งท่ีได้จากธรรมชาติ 
4.ท้างานต่อเนื่องกันมายาวนาน หลายรุ่น ผลิตสินค้าได้หลากหลายรูปแบบ ดังนั้นคนในชมุชนจงึมีความใสใ่จในตัวผลติภัณฑ์ให้มีคุณภาพ 

มีความเข้าใจในวัสดุ สามารถอธิบายประโยชน์ของผลติภัณฑ์ได้ (ชาวบ้านท้าเองทุกข้ันตอน) 
5.เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีแปลกใหม่ มีคุณภาพ มีหลากหลายแบบให้เลือก เก็บได้นาน และมีความคงทนแข็งแรง 
6.ผลิตภัณฑ์ผลิตได้ ด้วยต้นทุนท่ีไม่สูงมากนัก ข้ันตอนการผลิตไม่ยุ่งยากมาก อันเกิดจากความช้านาญของคนในชมุชน 
7.งานไม้และงานหิน ท่ีใช้เทคนิคการกลึงเข้ามาช่วย(งานละเอียด) ท้าให้ลอกเลียนแบบได้ยาก หรือใช้เศษวัสดุท่ีเหลือจากงานศิลปหัตถกรรม
8.สินค้าบางรูปแบบมีขนาดไม่ใหญ่ สามารถซื้อเป็นของฝากได้ และสินค้าบางประเภท เป็นสินค้าท่ีมีความจ้าเป็นในครัวเรือน 
9.ราคาไม่แพง ราคาจับต้องได้ มีคุณภาพ คุ้มค่า คุ้มราคา และบางสินค้าจะมีลกูค้าประจ้า  
10.ช่างผู้ผลิตขาดทักษะในเร่ืองศิลปะและการออกแบบ ขาดความคิดสร้างสรรค์ รูปแบบผลิตภัณฑ์จึงไม่มีการพัฒนาให้เหมาะสมกับปัจจบุัน
11.ผลิตได้ช้าเพราะใช้ฝีมือ ใช้ภูมิปัญญาและทักษะเชิงช่างในการผลติ แต่ไม่สามารถเพิ่มราคาสินค้าได้
12.วัสดุในการผลิตเช่นไม้ หวาย มีราคาท่ีสูงข้ึน แต่สินค้าไม่สามารถเพิ่มราคาได้ ตามวัสดุท่ีแพงข้ึน
13.ใช้เวลานานในการผลติสินค้า ก้าลังในการผลติต้่าและผลติได้จ้านวนจา้กัด เพราะท้างานด้วยมือ Handmade ไม่มีจ้านวนคน(ช่าง)ท่ีเพียงพอ 
14.ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมส่วนใหญ่แยกการผลติ ไม่มีการรวมกลุ่ม กลุ่มชุมชนขาดการติดต่อร่วมมือและประสาน ต่างคนต่างท้า 

ไม่มีการจัดกลุ่มหรือร่วมกันท้างานระหว่างชุมชน 
15.ปัญหาจากการคัดลอก และเลียนแบบผลงาน งานผลติภัณฑ์ท่ีได้ซ้้ากับผลิตภัณฑข์องชุมชนอื่นๆ / ไม่ได้รับการจดสิทธิบัตร, ลิขสิทธ์

โดน Copy และง่ายต่อการลอกเลียนแบบสินค้า / สินค้าท่ีได้ลอกเลียนแบบใช้วัสดุท่ีถูกกว่า จึงสามารถขายได้ในราคาท่ีถูกกว่า 
16.ปัญหาจากวัสดุท่ีใช้ในการสร้างสรรค์ผลงาน วัตถุดิบในท้องถ่ินท่ีมีเร่ิมลดลง เหลือน้อยลง และเร่ิมหาได้ยาก
17.จ้าหน่ายได้แต่ลูกค้าเดิมและกลุ่มคนท่ีรู้จัก (พ่อค้าคนกลางหน้าเดิม) และถ้าไม่มียอดสั่ง (Order) จะสั่งผลติไม่มากนัก มีการแข่งขันทาง

การตลาดสูง คู่แข่งในตลาดมีมาก ผลงานไม่มีสถานท่ีหรือแหล่งจ้าหนา่ยสนิค้าท่ีชดัเจน ผลติสนิค้าแลว้ไม่สามารถจา้หน่ายได้ ขาดการ
ประชาสัมพันธ์ เพื่อการขยายตลาด) ขาดบุลากรด้านการขาย Social Media ขาดต้นทุนในการสนับสนนุ ท่ีจัดจ้าหน่ายมีน้อย
ต้องหาตลาดเอง มีค่าใช้จ่ายจ้านวนมาก ไม่มีตัวแทนจ้าหน่าย ผลิตภัณฑ์ใหม่ไม่ค่อยมีใครรู้จัก ไม่มีหน่วยงานมาสนับสนุนเท่าท่ีควร 

18.ขาดงบประมาณในการต่อยอดผลิตภัณฑ์ เนื่องจากการสร้างผลติภัณฑ์ใหม่ มีความเสี่ยงและมีการลงทุนท่ีสูง 
19.สินค้าบางอย่างมีราคาท่ีแพงกว่าสินค้าท่ีมาจากระบบอุตสาหกรรม ไมส่ามารถสร้างผลงานออกมาได้เหมือนกันท้ังหมดเพราะท้าด้วยมือ
20.ช่างฝีมือเหลือน้อยลงและมีอายุมากขึ้น ขาดแรงงานในการผลิต (ลูกหลานไม่รับช่วงต่อ ไม่มีคนสืบทอดทักษะภูมิปัญญา) การผลิตจึงล่าชา้
21.ต้นทุนสูงข้ึน (ค่าวัสดุ, ค่าน้้ามัน) การขนส่งล้าบาก อยากให้มีการลดต้นทุนให้ต้่าลง 
22.ไม่สามารถข้ึนราคาจ้าหน่ายได้ (บางสินค้าจ้าเป็นต้องมีบรรจุภัณฑ์ท้าให้ต้นทุนสงูข้ึน) ตามกลไกการขอการรับรอง มาตรฐานผลิตภัณฑ์

ชุมชน (มผช.) และงานขนาดไม่ใหญ่สามารถน้าไปจ้าหน่ายได้หลายท่ี 
23.วัสดุและเทคนิคเชิงช่างเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตัว เป็นท่ีชื่นชอบของผู้บริโภค จึงพอมีช่องทางในการจา้หน่ายมีจดุขายของสินค้า มกีารยอมรับ

จากผู้บริโภค มีคุณภาพ วัสดุท่ีหาได้ในท้องถ่ินและสินค้าบางอย่างมีอยู่ท่ีเดียว (ดินเซรามิกส์และหินท่ีแม่เมาะ) ซึ่งหาไม่ได้จากจังหวัดอื่นๆ 
24.ต้องมีเงินทุน กลุ่มต้องมีความพร้อม ต้องมีความร่วมมือกัน และมีแนวทางการจัดกลุ่ม OTOP ล้าปางมาพัฒนาฟื้นฟใูหม่ 
25.ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ และหน่วยงานในพืน้ท่ี ในด้านความรู้การประยุกต์ต่อยอดจากที่มีสินค้าอยู่เดิม และมีการจัดประชุมให้ความรู้

ในเร่ืองศิลปะและการออกแบบ การอบรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การศึกษาดูงานนอกสถานท่ีจากสินค้าแบบอ่ืนๆ รวมถึงควรเพิ่มเติมการประชุม
การพัฒนาผลิตภัณฑห์ัตถอุตสาหกรรมและสนิค้าอยู่เป็นระยะ และประเมิน ติดตามผลอย่างสม่้าเสมอ 

26.สามารถพัฒนาต่อยอดสินค้า สามารถแตกสายในการผลิตสนิค้าจากการพัฒนาได้อย่างหลากหลาย และ ส่งเสริมการขยายช่องทาง ทางธุรกิจ
ได้อีกมาก โดยสามารถประยุกต์และพัฒนาผลติภัณฑ์เดิม ให้เป็นผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ได้อยู่เสมอ เช่นงานจักสานสามารถแปรรูปได้หลาก
หลายลักษณะ รวมถึงการแสวงหาวัสดุอื่นๆมาใช้ร่วมกันในการพฒันาผลติภัณฑ์ได้ 

27.มีโอกาสสามารถเพิ่มช่องทางทางการตลาดได้ เชนขายใน Website และสื่อSocial  
28.มีการน้าเศษที่เหลือจากการผลิตงานหัตถกรรม น้ามาใช้สร้างสรรค์ผลงาน (เศษไม,้ เศษหิน) มีโอกาสเพิ่มยอดขายให้สูงข้ึน 
29.ต้องท้าให้สินค้าได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน หรือการคัดสรรค์หนึ่งต้าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทยเพื่อเพิ่มโอกาสในการจดัจ้าหน่ายสนิค้า
30.มีนโยบายของประเทศ ในการสนับสนนุการท่องเท่ียวเมืองรอง 
31.สามารถจ้าหน่ายหรือ ขยายตลาดไปท่ัวประเทศหรือต่างประเทศ จะเป็นโอกาสเพิ่มมูลค่าให้แก่สินค้าได้อีกมาก 
32.สินค้าชิ้นเล็ก หน้าเทศกาลต่างๆจะสามารถจ้าหน่ายได้ดี เช่น งานปีใหม่ งานสงกรานต์ งานลอยกระทง เป็นต้น 
33.การ Copy สินค้า ยากต่อการหนี ซึ่งการตลาดท่ีมีสินค้าเหมือนกัน ท้าให้มีการตัดราคาขายเกิดข้ึน คู่แข่งเก่งและมีทุนท่ีมากกว่า 
34.สมาชิกกลุ่มขาดความรู้ การพัฒนาในด้านการออกแบบผลติภัณฑ์ การผลิตและความรู้ทางการตลาด และธุรกิจ รวมถึงในการพัฒนา

ไม่มีเครื่องจักรหรือเทคนิคใหม่ๆในการสร้างสินค้า (ไม่มีเครื่อง CNC เครื่อง Lacer Cutting)
35.ไม่ทราบความต้องการของตลาดและความต้องการของผู้บริโภคได้ชัดเจน 
36.การเดินทางในจังหวัดล้าปางค่อนข้างล้าบาก ลูกค้าจึงมาซื้อสินค้าจากชมุชนได้ล้าบากและไม่มีแหล่งท่ีจัดจา้หนา่ยในเมือง 
37.เก็บรักษาสินค้าได้ยาก (บางชนิดสินค้า) เสี่ยงต่อการข้ึนรา หรือมอด เมื่อเก็บไว้นานๆเนื่องจากเป็นวัสดุธรรมชาติ อันมาจากสภาพ

ภูมิอากาศ ฝน อากาศชื้น ส่งผลต่อการผลติสินค้า (ฤดูฝนมีผลต่อการผลติสนิค้า) 
38.วัสดุไม่เพียงพอ วัสดุบางอย่างต้องเดินทางไกล  ต้องใช้ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมากข้ึน ราคาวัสดุท่ี สูงข้ึน และวัสดุเร่ิมหายากล้าบาก 

(ไม่ไผ่หาได้ยากขึ้น) ท้าให้ผลิตได้ในปริมาณน้อย รวมถึงอุปกรณ์ต่างๆในจังหวัดล้าปางไม่เพียงพอ เช่น Joint กาว แต่ถ้ามีคุณภาพสูงจะ
มีราคาแพง แม้ว่าปัจจุบันวัสดุบางประเภทเข้ามาทดแทนการผลิตได้เช่น เส้นพลาสติกท่ีแข็งเกินไปไม่สามารถจักสานได้ และใช้งานไม่เหมาะสม

39.ความคุ้นเคย ทัศนคติ ความเข้าใจ และความเชื่อเดิมของผู้บริโภคว่าของท่ีดีต้องเป็นของท่ีผลิตจากโรงงานอุตสาหกรรม  และผู้บริโภค
ในตลาดยึดติดกับสินค้าราคาถูก ไม่นึกถึงประโยชน์การใช้งาน

40.ต้องการผู้น้าและการสนับสนนุ ปัญหาขาดเงินทุนในการพฒันาสนิค้า ขาดสถานท่ีในการจัดจา้หน่าย ไมม่ีตลาดท่ีแน่นอน แม้ว่าบางกลุ่มมี
การเปิดหน้าร้านเอง แต่ต้องต้องจัดของ วางของ และเก็บร้านทุกวัน ไม่คุ้มกับเวลาและขายสินค้าไม่ได้ 

41.จากต้นทุนท่ีต้่าจึงไม่สามารถปรับราคาขายให้สูงข้ึนตามภาวะเศรษฐกิจได้ ต้องท้าการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ แต่ต้องลงทุนไม่สูงมาก 
42.ไม่มีเวลาไปจ้าหน่ายสินค้าในต่างจังหวัดได้บ่อย เนื่องจากต้องผลิตสินค้า (สินค้าผลิตได้ช้า เพราะเป็นงาน(Handmade) ใช้มือในการผลติ

ทุกข้ันตอน จึงใช้เวลานานเกินไป 

การประชุมเชิงปฏิบัติการพัฒนาศักยภาพผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP กลุ่ม (Quadrant  D) 
ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การตลาด
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CODE                                                      CO – THEME      THEME
โครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion : OPC) ประจ าปี 2562 ระดับจังหวัด

CONTENT ANALYSIS จัดประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) รับฟังความคิดเห็นเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม 
ร่วมกับกลุ่มศิลปหัตถกรรมทั้ง 4 ชุมชน (เป็นกลุ่มชุมชนที่คัดเลอืกน าภูมิปัญญามาใช้พัฒนาร่วมกัน)  
การสัมภาษณ์ กลุ่มผู้ที่เกี่ยวข้องและรับผิดชอบกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ในส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดล าปาง

- สนับสนุนการวิจัยและพัฒนาเพื่อสร้างนวัตกรรม ผนวกกับ
ความโดดเด่นของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น

- สร้างความร่วมมือระหว่างสถาบันการศึกษาและผู้ประกอบการ
เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้เชิงวชิาการ ไปสู่การปฏิบัติจริงในเชิงธุรกิจ

- สนับสนุนการวิจัยและพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์

- ส่งเสริมการน าเทคโนโลยีและนวัตกรรมผนวกกับวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการผลิตสินค้าและบริการเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม

- พัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP เป็นของฝากของที่ระลึกระดับพรีเมี่ยม

- ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า และบริการของกลุ่มธุรกิจเป้าหมาย
วิสาหกิจชุมชน ด้วยฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรม

- พัฒนาระบบรับรองมาตรฐานสินค้าและบริการ รวมทั้งก าหนดให้มีมาตรฐาน
ธุรกิจภาคบริการตามมาตรฐานสากล

- ส่งเสริมให้กลุ่มธุรกิจสร้างสรรค์ ได้การรับรองมาตรฐาน

- จัดหาสถานที่จ าหน่ายสินค้าหรือบริการตามแหล่งชุมชน แหล่งการค้าที่มี
ศักยภาพ หรือแหล่งท่องเที่ยวต่างๆโดยต้องได้รับความร่วมมือจากหน่วยงาน
ท้องถิ่นทุกระดับ

- จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ของท้องถิ่น ทั้งแบบ Online และ Offline

- สนับสนุนการใช้สื่อสังคมออนไลน์ที่เหมาะสม เพื่อขยายตลาดสินค้าและ
บริการทั้งในและต่างประเทศ

- สนับสนุนการสร้างสรรค์กิจกรรมในย่านพื้นที่การค้า (Creative Space)

- การวิจัยและพัฒนา

- พัฒนาธุรกิจและเพิ่มมูลค่าสินคา้

- การพัฒนาคุณภาพมาตรฐาน

- พัฒนาตลาด

เพื่อทราบปัจจัยที่ส่งผลต่อ ความสามารถในการพัฒนา
และสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม 

เพื่อทราบแนวโน้มรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม
ของผู้บริโภค

เพื่อทราบทักษะ ภูมิปัญญาเชิงช่าง 4 ประเภทท่ีเอื้อต่อ
การน าไปสู่การออกแบบเชิงสร้างสรรค์รว่มกัน

เพื่ อ ได้ ผลิ ตภัณฑ์ หั ตถอุตสาหกรรม จากการ
ผสมผสานและการประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาพื้นถิ่นใน
จังหวัดล าปาง ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม
ในรูปแบบใหม่การส่งเสริมงานศิลปหัตถกรรมใน
ท้องถิ่นให้มีสินค้ามากขึ้น รายได้ เพิ่มขึ้นและได้
รูปแบบที่สามารถน าไปพัฒนาและต่อยอดทาง
ความคิด รวมถึงความร่วมมือกันระหว่างชุมชนในการ
ผลิตชิ้นงาน 

การร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐเพื่อผลักดันผลิตภัณฑ์
หัตถอุตสาหกรรมที่สร้างสรรค์ สู่การจัดแสดงสินค้า
และจัดจ าหน่าย ให้เกิดรายได้เข้าสู่ชุมชน และกระตุ้น
เศรษฐกิจให้กับจังหวัดและประเทศ

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1

วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 (ในกิจกรรมที่ 2 ของโครงการ)

วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 (ในกิจกรรมที่ 2 ของโครงการ)

วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 (ในกิจกรรมที่ 2 ของโครงการ)

สมมุติฐาน

โครงการคัดสรรสุดยอดหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ไทย ปี 2562 เกณฑท์ี่ใช้ในการพิจารณาโครงการคัดสรรสุดยอดหน่ึงต าบล 
หน่ึงผลิตภัณฑ์ไทยมีองค์ประกอบ 3 ส่วนดังน้ี 

ส่วน ก. ด้านผลิตภัณฑ์และความเข้มแข็งของชุมชน 
ด้านการผลิต / ด้านการพัฒนาผลติภัณฑ์ / ด้านความเข้มแข็งของชุมชน

ส่วน ข. ด้านการตลาดและความเป็นมาของผลิตภัณฑ์
ด้านการตลาด / ด้านความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ เร่ืองราวของผลิตภัณฑ์ ภูมิปัญญาท้องถ่ิน / เอกลักษณ์ของท้องถ่ิน

ส่วน ค. หลักเกณฑ์การพิจารณาด้านคุณภาพของผลติภัณฑ์
ด้านคุณภาพผลิตภัณฑ ์/ มีความประณีต เรียบร้อยในการผลิต / รูปลักษณ์โดยรวม / การออกแบบ / 
ความเข้ากันได้ขององค์ประกอบต่างๆ  อันมาจาก กรณีใช้ภูมิปัญญาเดิมและกรณีแนวคิดสร้างสรรค์ 
/ คุณสมบัติท่ีผลิตภัณฑ์นั้นพึงมี / คุณภาพของวัสดุ / วัตถุดิบท่ีใช้ / ความมีเอกลักษณ์ในการออกแบบ / การใช้งาน

และการปฏิบัติงานต้องสอดคล้องกับเกณฑ์ เงื่อนไขของมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ของกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่รับการพัฒนา
ผลสรุปและข้อเสนอแนะการประชุมกลุ่มย่อย โดยสรุปผลเป็นรายข้อดังน้ี 

1.ในการท้างานจากภูมิปัญญาทุกกลุ่ม ควรใช้เทคนิคด้ังเดิม (การท้างานด้วยมือ) ให้มากที่สุด 
2.ทุกภูมิปัญญาควรใช้ทรัพยากรพื้นถ่ิน และวัสดุธรรมชาติให้เกิดความคุ้มค่าให้มากท่ีสุด (ไม้ หิน หวาย ไผ่ และดิน)
3.ทุกภูมิปัญญาควรน้าทักษะเชิงช่างมาใช้ให้เกิดประโยชน์ แต่ต้องไม่ควรมากเกินความจ้าเป็น 
4.ควรมีการออกแบบและพัฒนา รูปแบบของผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาให้แตกต่างออกไป เพื่อลดความซ้้าซ้อนและ

สินค้าท่ีเหมือนกัน กับชุมชนในจงัหวัดอื่นๆ ท่ีมีภูมิปัญญาเหมือนกันหรือใกล้เคียงกัน หากลุ่มตลาดผู้บริโภคใหม่ๆ 
5.ผลิตภัณฑ์และสินค้าประเภทของตกแต่งบ้าน ควรเพิ่มประโยชน์ใช้สอย เพื่อเพิ่มความคุ้มค่าส้าหรับผู้บริโภค
6.ควรออกแบบผลิตภัณฑ์หรือสินค้า ท่ีมีความจ้าเป็นต่อชีวิตประจ้าวัน (ผู้บริโภคระมัดระวังในการใช้จ่ายมากข้ึน)
7.พัฒนาผลิตภัณฑห์ัตถอุตสาหกรรม ตามเกณฑ์และเง่ือนไข ของการรับรองมาตรฐานชุมชน และ OTOP Product Champion
8.การพัฒนาผลงาน ผู้วิจยัต้องท้าความเข้าใจกับช่างผูผ้ลติ ต้องเรียนรู้และเข้าใจทัศนคติ แนวคิด และความต้องการของช่าง

ควบคู่ไปกับการพัฒนา (ช่าง = ศิลปิน ต้องท้าความเข้าใจ ผลงานท่ีได้ต้องมีพึงพอใจของช่างผูผ้ลติประกอบด้วย)  
9.ผลงานท่ีได้ ต้องมีคุณค่าและความคุ้มค่า
10.ในการออกแบบและพัฒนาผลงานใหม่นั้น เป็นเร่ืองยากต่อการผลิต ท้ังความเข้าใจในแบบ กระบวนการท้างานท่ี

หลากหลายข้ันตอน และค่าใช้จ่ายท่ีสูงกว่าปกติ ดังนั้นผลงานใหม่ท่ีได้ต้องมีความแปลกใหม่ น่าสนใจ และสามารถพัฒนา 
ต่อยอดเป็นผลงานอื่นๆได้อย่างต่อเนื่อง

11.ในงานแกะสลักไม้ ควรใช้ไม้ฉ้าฉาในการท้างาน เพราะเป็นวัสดุท่ีมีในชุมชน แต่ข้อเสียคือในฤดูร้อนไม้จะมีการแตกร้าว 
12.อย่าพัฒนาเปลี่ยนแปลงมากจนเกินไป ให้คงความเป็นเอกลักษณ์เดิมไว้ หรือถ้าเป็นสิ่งใหม่ต้องอยู่ภายใต้กรรมวิธีการผลิตแบบเดิม
13.ในการสร้างสรรค์ควรหาจุดร่วมของการผสมผสานภูมิปัญญาเพื่อให้เกิดความน่าสนใจ หรือการน้าวัสดุทางธรรมชาติมาใช้

ร่วมกันในการออกแบบ เช่นวัสดุหวาย ไม้ไผ่ เป็นต้น แต่ถ้ามีวัสดุทางอุตสาหกรรมเข้ามาร่วมได้แต่ไม่ควรมากจนเกินไป  
14.ในงานแกะสลักหิน ส่งผลถึงสขุอนามัยของชา่งผูผ้ลติ และวัสดุหินท่ีหาได้ยาก ดังนั้นผลงานท่ีได้ต้องคุ้มค่าและก่อเกิดประโยชน์ให้มากที่สุด
15.งานแกะสลักหิน ในการท้างานหินมีความแตกหักง่าย ไม่สามารถซ่อมแซมได้ รวมถึงเงื่อนไขในการแกะสลักนั้นไม่ 

สามารถท้างาน แกะสลักหินให้มีความยาวและความเรียวได้มากนัก เพราะหินจะหักตามน้้าหนักของตัววัสดุเอง
16.น้าเศษหินท่ีเหลือจากการผลิตครกหินมาใช้ประโยชน ์เพราะเศษหินท่ีเหลือมีจ้านวนมากในชมุชน ไม่ได้ใช้ประโยชน์ใดๆ 
17.การพัฒนางานเครื่องปั้นดินเผา ควรศึกษาผลิตภัณฑ์เดิมท่ีมีอยู่แล้วน้าไปพัฒนาต่อได้
18.งานเครื่องปั้นดินเผา ควรเน้นถึงความเป็นลักษณะโบราณ มีความเชื่อเรื่องวัฒนธรรม เช่น ชุดแจกัน กระถางธูป ชุดหิ้งพระ

และชุดสักการะบูชาต่างๆเพราะเป็นสิ่งท่ีมีการผลติอยู่ตลอด (เป็นสังคมเมืองพุทธ) 
19.ในการน้าเอาเครื่องปั้นดินเผาไปร่วมกับภูมิปัญญาหรือวัสดุอื่นๆ ต้องท้าความเข้าใจคุณสมบัติและลักษณะเฉพาะ เพราะวัสดุ

มีความเปราะบาง แตกหักง่าย การน้าไปผสมผสานควรค้านงึถึงงานเซรามิกส์เป็นตัวต้ังและนา้วัสดุ ภูมิปัญญาอื่นๆเข้ามาประกอบ
20.ในการจักสาน รูปแบบเดิมยังคงจ้าหน่ายได้ดีกว่ารูปแบบใหม่ๆ การใช้เอกลักษณ์ยังเป็นจุดขายได้ดี 
21.วัสดุในการจักสานมีต้นทุนท่ีสงู ผลิตภัณฑ์ท่ีออกแบบต้องมีความเหมาะสมและจ้าหน่ายได้ในราคาท่ีดี
22.วัสดุทางธรรมชาติ เช่น หวาย และไม้ไผ่ จะมีมูลค่าและความน่าสนใจสงูกว่าเสน้พลาสติก หรือวัสดุทางอุตสาหกรรมอย่างมาก  
23.ควรน้าลวดลายด้ังเดิม คือการจักสานลายเฉลียว ลายเฉลียวสามเหลี่ยม ลายดอกพิกุลและลายดอกจอก มาใช้สร้างสรรค์

ใหเ้กิดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เป็นการใช้ลวดลายจกัสานด้ังเดิมแต่น้ามาใชป้ระกอบ พัฒนาผลติภัณฑ์ให้เกิดรูปแบบชิ้นงานใหม่ๆ
24.ในการจักสานควรต้องมีความถี่ และมีลวดลายท่ีชิดแน่น จึงจะสามารถน้าไปประกอบร่วมกับผลิตภัณฑ์อื่นๆได้ 
25.เซรามิกส์มาประยุกต์เข้ากับการจักสาน เซรามิกส์จะต้องมีพื้นท่ีส่วนท่ีจักสานมากเพียงพอสา้หรับน้ามือเข้าไปจักสานได้ 
26.วัสดุหินมาใช้ในการประยุกต์หรือแกะสลัก ขนาดความยาวไม่ควรเกิน 20 ซม.และกว้างไม่เกิน 5 ซม. 
27.ในการกลึงไม้แล้วท้าการเจาะส่วนใดๆเจาะ ต้องรอไม้แห้งเสียก่อน เพราะไม้จะมีการหดตัวถ้ายังมีความชื้น 
28.เวลาแกะสลักไม้ต้องแกะสลักตามลายไม้เท่านั้นไม่ควรแกะตามขวาง ไม้สักเป็นไม้เนื้อแข็งแต่เนื้อไม้มันมีลักษณะท่ีเปราะ 
29.วัสดุหินแกะสลักให้มีความโค้งได้ยาก ไม่ควรใช้วิธีนี้ในการออกแบบ
30.การน้าอัตลักษณ์ของล้าปาง หรืออัตลักษณ์ของทางภาคเหนือมาใช้ร่วมในการออกแบบและพัฒนา มีความน่าสนใจ 
31.การร่วมมือกัน(การท้างานแบบรวมกลุ่ม)ในการผสมผสานภูมิปัญญา และวัสดุทางธรรมชาติ มีความน่าสนใจมาก 

น้าไปสู่แนวคิดใหม่ ช่างได้เรียนรู้ซึ่งกันและกัน และวิธีการสร้างสรรค์ผลงานให้เกิดความแตกต่างได้ 
การสัมภาษณ์ กลุ่มผู้ที่เก่ียวข้องและรับผิดชอบกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ในส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดล าปาง

1.การพัฒนาต้องค้านึงถึงคุณสมบัติและลกัษณะเฉพาะของวัสดุ (วัสดุไม้ หิน เครื่องปั้นดินเผา และไม้ไผ่) รวมถึงความสามารถทักษะ
เชิงช่างเป็นหลัก เพื่อศึกษาแนวคิดการผสมผสาน ท้ังจากตัววัสดุและทักษะเชิงช่างได้อย่างเหมาะสม (ท้ังส่วนความแข็งแรงของโครงสร้าง
ความเป็นไปได้ในการผสมผสาน สวยงาม ความน่าสนใจ และการน้าวัสดุ รวมถึงทักษะเชิงช่างมาใช้ประโยชน์ในการสร้างสรรค์ให้มากท่ีสุด

2.พัฒนาผลิตภัณฑห์ัตถอุตสาหกรรมแบ่งออกเป็น 2 ส่วนคือ 1) การต่อยอดและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเดิม เพื่อเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมท่ีมีในชุมชนให้มีการต่อยอดและส่งเสริมผลติภัณฑเ์ดิมท่ียังคงเป็นท่ีนิยมสามารถจ้าหน่ายได้ เป็นการพัฒนาบนรากฐานเดิมท่ีมีอยู่  
2) การพัฒนาและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ เป็นแนวคิดนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ การพัฒนาผลติภัณฑ์ชมุชนด้วยองค์ความรู้และนวัตกรรม  
ใหเ้กิดเป็นผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมท่ีน่าสนใจ แตกต่างจากผลติภัณฑเ์ดิมและเป็นการสร้างโอกาสทางการตลาด

3.การพัฒนาผลิตภัณฑห์ัตถอุตสาหกรรม จากการผสมผสานภูมิปัญญาท้องถ่ินท่ีหลากหลายนัน้ จ้าเป็นต้องท้าการพัฒนาในแต่ละกลุ่ม 
(ท้าการแยกกลุ่ม) โดยแบ่งออกเป็น 4 กลุ่มและให้แต่ละกลุ่มชุมชนนั้นเป็นหัวหน้ากลุม่ในแต่ละหัตถกรรมท่ีตนเองช้านาญ 

4. การพัฒนาผลิตภัณฑห์ัตถอุตสาหกรรมต่อ 1 ผลิตภัณฑ์ ไม่มีความจ้าเป็นต้องใช้ภูมิปัญญาท้ัง 4 กลุ่ม ประยุกต์ตามความเหมาะสม
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